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			SEO-services die bedrijfsgroei stimuleren
		

				

				
				
					We zijn een SEO-bureau dat opmerkelijk succesvolle SEO-campagnes uitvoert in de meest competitieve sectoren, met een unieke mix van technische en creatieve expertise.


				

				

						

			

		

						

			

		
						

			

		

						

			

		
				
						
				
				
			
					
				
				
			SEO consultancy
Wij helpen u bij het definiëren van uw SEO-doelstellingen en ontwikkelen samen met u een realistische strategie. Mogelijk hebt u interne marketingteams die ondersteuning en begeleiding nodig hebben.


		

				

						

			

		

				
			
					
				
				
			Trefwoord- en marktonderzoek
Solide trefwoord- en marktonderzoek helpen de SEO-strategie te begeleiden en stellen ons in staat realistische projecties en prognoses van kansen binnen uw markt te bieden.


		

				

						

			

		

				
			
					
				
				
			Verwijzingen verzamelen
Linkbuilding is verouderde terminologie voor online marketing. Het wordt vaak vergeten of niet gezien het niveau van expertise en tijd dat het verdient, maar links zijn nog steeds het fundamentele signaal dat wordt gebruikt bij het scoren.


		

				

						

			

		

						

			

		
				
						
				
				
			
					
				
						
				
				
			
					
				
				
			Hoe zijn we anders?
		

				

				
				
			Betere sitestructuur
Onze experts zoeken de beste zoekopdrachten in uw branche en helpen u bij het organiseren van uw website zodat Google u vindt en kiest wanneer u zoekopdrachten aan resultaten koppelt.


		

				

						

			

		

				
			
					
				
				
			Relevante backlinks
we zijn experts in het opbouwen van nieuwe relaties. Wanneer deze sites naar uw site linken, wordt uw site zichtbaarder en zichtbaarder op internet. Dit is een sleutelfactor in het ranking-algoritme van Google.


		

				

				
				
			Sterkere inhoud
Uw site moet antwoorden hebben op de vragen die Google krijgt, dus u heeft sterke relevante inhoud nodig om de domeinautoriteit op te bouwen waarnaar Google op zoek is.
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							TDK Media gebruikt flexibele, intelligente tactieken om zowel franchisenemers als consumenten te targeten. Het team onderscheidt zich door hun betrouwbare communicatie, deskundig advies en toewijding aan succes op lange termijn. ”
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							We wilden van deze gelegenheid gebruik maken om u allen bij TDK Media te bedanken voor uw harde werk en vastberadenheid om uitstekende resultaten te behalen met onze website. Ons van de 50e pagina op Google naar de 2e brengen is geen geringe prestatie.
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					Ontvang nu uw gratis instant SEO Audit Report
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Soorten SEO-factoren voor zoekmachines

Er zijn vier grote groepen die vallen onder het periodieke systeem van SEO-factoren van Search Engine Land:

	On-page SEO: inhoud, architectuur, HTML
	Off-page SEO: vertrouwen, links, gebruiker
	Gifstoffen


Opkomende branches

De elementen binnen elke groep of subgroep zijn factoren waarmee u rekening moet houden als u de organische zichtbaarheid en rangschikking van uw site wilt vergroten. In de rechterbovenhoek van elk element vindt u een waarde die u helpt het gewicht of belang van dat specifieke element te begrijpen: hoe hoger het nummer, hoe meer gewicht het draagt.

De on-page en off-page SEO-groepen hebben elk verschillende subgroepen en elk hoofdstuk van deze SEO-gids is gewijd aan het helpen navigeren door dat specifieke facet van SEO.

SEO-factoren werken in combinatie

SEO-factoren bestaan niet in een vacuüm. Goed geoptimaliseerde HTML-titels zullen dunne inhoud niet compenseren. Razendsnelle sitesnelheid helpt niet als zoekmachines uw pagina’s niet gemakkelijk kunnen crawlen. Simpel gezegd, het hebben van verschillende positieve factoren kan uw kans op succes vergroten, maar negatieve factoren kunnen die kans vergroten.



On-page SEO-factoren

De factoren voor het rangschikken op de pagina zijn bijna volledig binnen de controle van de uitgever. Dit is ook waar het van cruciaal belang is om een evenwicht te vinden tussen de behoeften van uw publiek en het zoekmachine vriendelijk maken van uw pagina’s.

De titel van de pagina of het artikel, de diepte van het onderzoek, de gebruikte zoekwoorden enzovoort moeten allemaal worden gebruikt met de specifieke behoeften van uw doelgroep in gedachten. HTML-koppen, ankertekst en meer zouden zowel zoekmachines als uw publiek aanwijzingen moeten geven over de relevantie van uw inhoud. Uw site-architectuur moet crawlers van zoekmachines helpen bij het navigeren op uw site en gebruikers helpen vinden wat ze zoeken.

Off-page SEO-factoren

De zoekmachines evalueren niet alleen wat er op de pagina staat en zichtbaar is voor gebruikers. Positiebepalende factoren buiten de pagina vallen doorgaans niet onder de directe invloed van de maker of uitgever. Zoekmachines evalueren de reputatie, de kwaliteit van de backlinks van een site, de geografische locatie van de gebruiker en vele andere factoren om de meest relevante resultaten te leveren.

Hoewel deze factoren niet zo eenvoudig te beheren zijn per pagina, moet er rekening mee worden gehouden bij het optimaliseren van uw site voor zoeken.

Gifstoffen

Als het goed is gedaan, komt SEO net zo goed ten goede aan de zoekmachines als aan sites. SEO helpt zoekmachines gebruikers betere zoekresultaten te bieden. Het gebruik van SEO-technieken die tot doel hebben rangschikkingssignalen te manipuleren om een oneerlijk voordeel op de concurrentie te verkrijgen, kan echter averechts werken.

We groeperen spam en zogenaamde “black hat” -technieken in “toxines”. Als u ze gebruikt, kan dit ertoe leiden dat uw pagina’s een rankingboete krijgen of zelfs volledig worden uitgesloten van de zoekresultaten.

Opkomende branches

Spraak-, lokaal, beeld- en videozoekopdrachten hebben hun eigen speciale hoofdstuk in deze handleiding omdat ze verschillende manieren vertegenwoordigen waarop gebruikers uw inhoud kunnen vinden. Elk van deze opkomende branches heeft zijn eigen onderscheidende kenmerken, nuances en kansen voor merken en uitgevers. Ze komen echter ook overeen met een of meer van de basiselementen in ons periodiek systeem en vereisen geen volledig nieuwe manier om SEO te bekijken.






Een korte geschiedenis van zoekmachineoptimalisatie

Zoekmachineoptimalisatie (SEO) draait tegenwoordig heel erg om Google. De praktijk die we nu kennen als SEO, dateert echter van vóór de populairste zoekmachine ter wereld, mede opgericht door Larry Page en Sergey Brin.

Hoewel zou kunnen worden beweerd dat SEO en alles wat met zoekmachinemarketing begon met de lancering van de eerste website die in 1991 werd gepubliceerd, of misschien toen de eerste webzoekmachine werd gelanceerd, begint het verhaal van SEO “officieel” iets later, rond 1997.

Volgens Bob Heyman, auteur van “Digital Engagement”, kunnen we niemand minder dan de manager van rockband Jefferson Starship bedanken voor het helpen ontstaan van een nieuw veld dat we zouden gaan kennen als “zoekmachineoptimalisatie”.

Zie je, hij was behoorlijk overstuur dat de officiële Jefferson Starship-website op dat moment op pagina 4 van een zoekmachine stond, in plaats van op positie 1 op pagina 1.



Toegegeven, we zullen misschien nooit weten of dit verhaal meer revisionistische geschiedenis is of 100 procent feit, alle tekenen wijzen absoluut op de term SEO die rond 1997 is ontstaan.

Ga nog een beetje rondjagen en je zult zien dat John Audette van Multimedia Marketing Group de term al op 15 februari 1997 gebruikte.

Hoog scoren op zoekmachines in 1997 was nog een vrij nieuw concept. Het was ook erg directory-gestuurd. Voordat DMOZ de oorspronkelijke Google-classificatie van brandstof voorzag, werd LookSmart aangedreven door Zeal, was Go.com zijn eigen directory en was de Yahoo Directory een belangrijke speler in Yahoo Search.

Als je niet bekend bent met DMOZ, het Mozilla Open Directory Project (onthoud, Mozilla was een bedrijf en Moz was een merk lang voor SEOMoz), het was eigenlijk een Gouden Gids voor websites. Dat is waar Yahoo oorspronkelijk op was gebaseerd, de mogelijkheid om de beste websites te vinden die zijn goedgekeurd door redacteuren.

Ik begon met SEO in 1998, als een behoefte aan onze klanten die coole sites hebben gebouwd maar weinig verkeer kregen. Ik wist niet dat het een levensstijl zou worden.

Aan de andere kant was het World Wide Web voor de meeste mensen destijds nog een vrij nieuw concept.

Vandaag? Iedereen wil de pagina’s met zoekresultaten van zoekmachines (SERP’s) regeren.

Zoekmachineoptimalisatie versus zoekmachinemarketing

Voordat Search Engine Optimization de officiële naam werd, werden ook andere termen gebruikt. Bijvoorbeeld:

	Plaatsing van zoekmachines
	Zoekmachine positionering
	Zoekmachine ranking
	Registratie van zoekmachines
	Indiening van zoekmachines
	Website promotie


Maar geen discussie zou compleet zijn zonder een andere term te noemen: Search Engine Marketing.

Op een gegeven moment in 2001 stelde een vooraanstaande brancheschrijver zoekmachine-marketing voor als opvolger van zoekmachineoptimalisatie.



Het is duidelijk niet gebeurd.

Bereid u nu voor: u zult veel valse beweringen zien (bijv. “SEO is dood”, “de nieuwe SEO”) en pogingen om SEO een nieuwe naam te geven (“Search Experience Optimization”).

Hoewel SEO als term niet perfect is – we optimaliseren tenslotte geen zoekmachines, we optimaliseren onze aanwezigheid op het web – het is al 20 jaar de voorkeursterm van onze branche en zal waarschijnlijk in de nabije toekomst zijn .

Wat Search Engine Marketing betreft – het wordt nog steeds gebruikt, maar wordt nu meer geassocieerd met betaald zoeken. De twee termen bestaan tegenwoordig vreedzaam naast elkaar.

Een tijdlijn van zoekmachinegeschiedenis

Zoekmachines hebben de manier veranderd waarop we informatie vinden, onderzoek doen, producten en diensten kopen, ons vermaken en contact maken met anderen.

Achter bijna elke online bestemming – of het nu een website, blog, sociaal netwerk of app is – staat een zoekmachine. Zoekmachines zijn de verbindende kracht en richtinggevende gids geworden voor het dagelijks leven.






Google kan worden gedwongen zijn zoekalgoritme aan een SEO te onthullen

Google is betrokken bij een rechtszaak die ertoe kan leiden dat het bedrijf zijn langbewaakte algoritmegeheimen prijsgeeft.

Als onderdeel van de rechtszaak heeft Google van de Britse rechtbanken een ultimatum gekregen om ofwel het bewijs ter verdediging in te trekken, ofwel de details van zijn zoekalgoritme openbaar te maken.

Google zou niet alleen de details van zijn algoritme moeten overhandigen, het zou ze ook moeten overhandigen aan een werkende SEO-consultant.

Google heeft twee keuzes

Om voor de hand liggende redenen wil Google zijn algoritmegeheimen niet prijsgeven.

Google wil echter ook geen bewijs intrekken dat van vitaal belang is om het bedrijf te helpen de rechtszaak te winnen.

Dat zijn de enige twee keuzes die Google op dit moment heeft als het gaat om het bestrijden van de rechtszaak.

De enige andere keuze zou zijn om de rechtszaak te schikken, die naar verluidt miljoenen schade zou opleveren.

Om nog maar te zwijgen over het feit dat een schikking de indruk wekt dat Google toegeeft iets verkeerd te hebben gedaan.

Het beste geval voor Google op dit moment is als het bedrijf ervoor kiest om bewijs in te trekken en op de een of andere manier toch de zaak wint.

Hoe kwam Google in deze situatie terecht?

We hebben tot nu toe een overvloed aan details verdoezeld – we zullen er nu op ingaan.

Deze hele situatie komt voort uit een rechtszaak tegen Google van een bedrijf genaamd Foundem dat teruggaat tot 2012.



Dat is het jaar waarin de rechtszaak is aangespannen, maar de feitelijke gebeurtenissen met betrekking tot de rechtszaak dateren van 2006.

Foundem beweert dat het het slachtoffer was van concurrentiebeperkende praktijken van Google.

Volgens de beweringen van Foundem heeft Google vanaf 2006 met opzet haar eigen producten vóór de zoekresultaten van Foundem gerangschikt.

Foundem is op zoek naar een schadevergoeding voor het verlies van zaken als gevolg van een lagere ranking in Google Zoeken.

Wat is er met Foundem gebeurd?

Foundem was een verticale zoekmachine voor het vinden van de laagste online prijzen.

Het was aanvankelijk alleen beschikbaar voor een beperkte groep gebruikers voordat het voor iedereen werd opengesteld.

Voordat Foundem voor iedereen beschikbaar was, verscheen het nog steeds in de zoekresultaten.

Foundem verscheen vrij prominent in de zoekresultaten en verscheen zelfs vaak op de eerste pagina voor zoekopdrachten met betrekking tot winkelen.

Slechts twee dagen na de lancering voor iedereen werd Foundem begraven in de zoekresultaten van Google.

Foundem daalde van de eerste pagina met zoekresultaten naar tientallen en soms honderden pagina’s lager.

Het algoritme van Google is nu een rechtbankexpositie

Foundem heeft in 2012 een rechtszaak aangespannen tegen Google, die tot op de dag van vandaag wordt uitgevochten.

 


In een poging van Google om te bewijzen dat het niet deelnam aan concurrentieverstorende praktijken, verstrekte het vertrouwelijke documenten aan het Britse Hooggerechtshof.
De documenten zijn door Google-ingenieurs Cody Kwok en Michael Pohl ingediend als bewijsstukken van de rechtbank.

De rechter die de zaak voorzit, zegt dat de documenten bedoeld zijn om “de werking en doelstellingen van de rankingalgoritmen van Google uit te leggen, en hoe ze zijn toegepast op vergelijkingssites voor winkels in het algemeen en Foundem in het bijzonder”.






5 voordelen van SEO

Dus – SEO kan u helpen uw positie in de resultaten van zoekmachines te verbeteren.

Dit heeft het potentieel om een enorme impact te hebben op de belangrijkste doelen van uw bedrijf, zoals het vergroten van uw leads en verkopen.

Maar als u niet overtuigd bent, blijf dan lezen om vijf van de grootste voordelen te ontdekken van het optimaliseren van uw site voor zoeken.

1. SEO richt zich op kwaliteitsverkeer

Een van de grootste voordelen van SEO is dat het een inkomende marketingstrategie is.

In tegenstelling tot traditionele ‘uitgaande’ reclamekanalen, waarbij contact wordt opgenomen met consumenten, of ze nu van u willen horen of niet, zijn inkomende methoden erop gericht uw publiek gemakkelijk te vinden wanneer ze informatie willen.

Deze traditionele methoden, zoals ongevraagd bellen, spam-e-mails en onderbroken advertenties, worden uitsluitend gedaan met het oog op de doelen van de adverteerder.

2. U hoeft niet te betalen voor advertenties in SEO

De organische ranglijst van Google is volledig gebaseerd op wat volgens het algoritme de beste resultaten oplevert voor een bepaalde zoekopdracht. Dit betekent dat zodra u een pagina heeft gemaakt die de zoekmachine waardig acht om hun gebruikers naar te verwijzen, deze nog maanden (of zelfs jaren) na uw publicatie verkeer naar uw site kan blijven trekken.

Natuurlijk vereist het onderzoeken en schrijven van inhoud van hoge kwaliteit een investering. Die investering zal ofwel in de vorm van tijd zijn, als u ervoor kiest om het zelf te maken, of geld, als u ervoor kiest om een digitaal marketingbureau in te huren om het voor u te creëren.

3. SEO krijgt meer klikken dan PPC

Hoewel PPC-advertenties boven organische rankings verschijnen, resulteert 71,33% van de zoekopdrachten in een klik op een organisch resultaat op de eerste pagina. Het is moeilijk te zeggen waarom dit zo is, hoewel de meest logische conclusie is dat gebruikers het algoritme van Google vertrouwen. Ze weten voor welke advertenties adverteerders betalen en ze kiezen ervoor in plaats daarvan de pagina’s te bezoeken waarvan de zoekmachine heeft vastgesteld dat ze de beste zijn.



4. SEO helpt PR

Hoewel SEO en PR misschien volledig afzonderlijke marketingstrategieën lijken, kunt u ze samen gebruiken om de resultaten die u van elk ziet te maximaliseren.

Het verdienen van links van gerenommeerde websites is een belangrijk onderdeel van elke SEO-strategie. Dit betekent dat een van de grootste onderdelen van het werk van een SEO-professional het identificeren van mogelijkheden voor plaatsing of dekking op brancheblogs, nieuwspublicaties en andere relevante sites is.

5. U kunt de concurrentie voorblijven

Tegenwoordig wordt SEO algemeen beschouwd als een hoofdbestanddeel van elke marketingstrategie. In feite zegt 61% van de marketeers dat het verbeteren van hun SEO en het verbeteren van hun online aanwezigheid een topprioriteit is.
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